
2017 印刷包装行业“一带一路”国际合作高峰论坛（官方发布稿）

为响应国家“一带一路”国际合作发展战略，把握“一带一路”给我国印刷

包装行业发展带来的新机遇、新挑战，2017年 7月 29日，由北京印刷学院和中

国印刷技术协会主办，中国印刷技术协会凹版印刷分会、北京印刷学院机电工程

学院、必胜网承办的 2017印刷包装行业“一带一路”国际合作高峰论坛在怀柔

雁栖湖举行。中国印刷技术协会理事长王岩镔，北京印刷学院校长罗学科，中国

包装联合会副会长王利，中国印刷及设备器材工业协会副秘书长李春杰，中国印

刷科学技术研究院院长褚庭亮，全国印刷标准化技术委员会秘书长胡桂绵，中国

印刷技术协会秘书长陈迎新，常务副秘书长李永林，北京印刷学院副校长许文才、

王关义，北京印刷学院机电工程学院院长齐元胜，凹版印刷分会副理事长左光申、

王伟欣、李彦锋、丁红磊等，秘书长曹国荣，以及印刷包装领域知名的制造商、

印刷企业、高等院校、行业协会代表参与本次盛会。会议代表还参观了雁栖湖国

际会议中心，晚上举办了中亚油墨集团欢迎晚宴。高峰论坛由中国印刷技术协会

凹印分会副秘书长、北京绿色印刷包装产业技术研究院副院长袁宇霞主持。

会议特邀中共中央对外联络部原副部长于洪君，中国科学技术协会国际联络

部副部长王庆林，国家新闻出版广电总局进口管理司对外合作处副处长钱风强，

国家标准化管理委员会国际合作部国际组织处副处长李东方，北京印刷学院校长

罗学科教授，台湾艺术大学原校长谢颙丞教授等做主题报告，江苏凤凰印务管理



委员会主任张在健和上海运城制版有限公司总经理李春虎作经验交流。

中国印刷技术协会理事长王岩镔发表了题为《共商共建共享 谋求创新发展》

的重要讲话。一带一路”倡议提出近 4年来，取得丰硕成果，已有 100多个国家

和国际组织积极响应，中国同 40多个国家和国际组织签署了合作协议。2014年

至 2016年，中国同“一带一路”沿线国家贸易总额超过 3万亿美元。中国对“一

带一路”沿线国家投资累计超过 500亿美元。中国企业已经在 20多个国家建设

56个经贸合作区，为有关国家创造近 11亿美元税收和 18万个就业岗位。

“一带一路”倡议提出以来，在中国印刷业的行业主管部门国家新闻出版广

电总局的深刻理解和精心设计下，国内的出版印刷界积极行动起来，力求在深层

次、全方位的出版交流合作中抢占先机，促进“一带一路”沿线国家的文化交流、

文明互鉴。中宣部会同国家新闻出版广电总局很快系统地提出了“丝路书香出版

工程”，于 2014年 12月 5日正式在中宣部立项，规划设计到 2020年，今年开

展第四期“丝路书香出版工程”立项工作。项目实施既能帮助提升“一带一路”

沿线国家和地区出版印刷从业人员的技术和管理水平，又能为我国印刷及设备、

器材企业和产品走向海外市场做好人才铺垫，并带动印刷设备、器材“走出去”。

在走出去方面，国产印刷包装技术装备制造企业步伐较快。据统计，2016

年，中国与“一带一路”沿线国家印刷设备、器材进出口贸易总额为 12.40亿美

元，占中国印刷设备器材全部进出口总额的 28%。其中，中国与沿线地区国家的



印刷设备的进出口贸易金额 7.99亿美元、印刷器材进出口贸易金额 4.41亿美元，

分别占中国印刷设备、印刷器材进出口总额的 24%和 41%。海关统计数据显示，

2016年，中国出口到“一带一路”沿线地区的印刷设备金额为 6.36亿美元，占

当年中国印刷设备出口总额的 36%；此外，出口的印刷器材金额为 3.90亿美元，

占中国印刷器材出口总额的 59%。这说明，国产印刷包装技术装备制造企业的产

品在“一带一路”沿线国家有较广阔的市场前景。

中共中央对外联络部原副部长于洪君发表了题为《“一带一路”：把握机遇

与应对挑战》的精彩演讲。丝绸之路经济带：重点是畅通中国经中亚和俄罗斯至

欧洲、经中亚西亚至波斯湾和地中海、经东南亚南亚至印度洋的联系。21世纪

海上丝绸之路：重点是从中国沿海出发，经南海到印度洋，直达欧洲或南太平洋。

“一带一路”重点内容为：政策沟通、设施联通、贸易畅通、资金融通、民心相

通。

“一带一路”建设进入新的发展：“一带一路”的开放性、包容性、联动性

和普惠性特点，将得到进一步的彰显。我国各类企业和机构走出去的机会大大增

加。与此相适应，国际关系新变化带来的各种新矛盾、新问题、新风险和新挑战，

也必然会同时放大。我国企业和机构走出去参与“一带一路”，不可避免地会遭



遇多种风险和考验。“一带一路”持续推进需要有足够的战略定力，“一带一路”

顺利进行需要坚持共商共建共享。企业走出去要有标准意识，还要有风险意识。

中国科学技术协会国际联络部副部长王庆林发表了题为《国际形势分析与

“一带一路”建设》的演讲，分析了国际发展形势，引起了现场共鸣。“一带一

路”发展战略的提出及推进，主动地发展与沿线国家的经济合作伙伴关系，共同

打造政治互信、经济融合、文化包容的利益共同体、命运共同体和责任共同体。



国家新闻出版广电总局进口管理司对外合作处副处长钱风强发表了题为《讲

好中国故事 传播好中国声音——关于丝路书香工程有关情况报告》的讲话。新

闻出版走出去与丝路国家在版权贸易、实物贸易、数字出版产品贸易、印刷服务

贸易、资本实体走出去等方面进行深入合作，取得显著成效。存在的机遇与挑战

为：“一带一路”沿线地区是政治博弈的敏感区域，世界大国纷纷加大对这一区

域的战略投入，增加了进入的掣肘因素。部分丝路国家思想意识形态复杂多元，

对我国进行意识形态防范，增加我国以内容为主的新闻出版进入难度。部分丝路

国家新闻出版产业不够发达，我国新闻出版企业进入动力有限，需要政府规划、

引导和扶持。边疆省区在开展与周边国家和丝路国家新闻出版交流的积极性和主

动性还没有充分地发挥出来。

钱风强副处长还从重点翻译资助项目、重点图书展会项目、国际营销渠道项

目、出版本土化项目、人才培养项目等方面详细介绍了丝路书香工程的进展情况。

“丝路书香工程”重点项目更加注重选取社会效益和经济效益相统一的项目，更

加注重选择可持续发展与短期见效有机结合的项目，突出了本土化建设、融合发

展，着力以人才培养带动主题出版，注重市场化、公司化运作。

国家标准化管理委员会国际合作部国际组织处副处长李东方从以下三方面

发表了题为《标准联通“一带一路”》的精彩演讲：①习近平总书记在“一带一

路”国际合作高峰论坛上对标准化的重要论述包括：新高度即促进政策、规则、



标准三位一体，为互联互通提供机制保障；新定位即加强政策、规制、标准等方

面的“软联通”；新要求即加强标准体系相互兼容。②标准联通“一带一路”开

展的工作包括：与 21个“一带一路”沿线国家标准化机构签署合作协议；推动

与沿线国家共同制定一批国际标准；开展重点领域中外标准比对分析，提高一致

性水平；帮助东盟国家建立农业标准化示范区。③标准联通“一带一路”下一步

工作主要分为以下五方面：对接标准化战略，凝聚国际共识；推进基础设施标准

合作，支撑互联互通建设；开展产能与装备标准合作，扩大相互投资；加强能源

环境标准合作，建设绿色“一带一路”；强化金融标准合作，支撑资金融通。

北京印刷学院校长罗学科教授发表了题为《“一带一路”国家对印刷包装高

级人才需求分析》的演讲。印刷是一个可以通过提升设备的先进性在最短时间内

就能够大幅提升印品质量的带有特殊性的行业。印刷业向海外拓展，帮助“一带

一路” 国家提升印刷水准，在一定程度上消化过剩产能。我国印刷业在规模、

技术、产能等方面都有较大优势，与沿线国家在印刷产业结构上具有较强互补性。

“一带一路”国家和地区为我国印刷业带来发展机遇，为企业带来广阔的发展空

间。

在人才培养方面，要通过“生产线+人”的方式，实现向“一带一路”国家

和地区的设备、人才等资源输出。“一带一路” 大背景下，英语基础好、懂印

刷领域专业知识与先进技术的国际性印刷行业高级人才需求旺盛，是印刷教育未



来的重点培养方向。北京印刷学院以将我国印刷设备技术、工艺材料输出“一带

一路”沿线地区和国家，服务我国印刷业走向国际为培养目标，为行业培养国际

化的印刷包装高级人才。北京印刷学院还筹划建立印刷孔子学院，将产业合作与

教育培训有机融合起来，提高我国在印刷包装教育和产业“一带一路”中的影响

力。

台湾艺术大学原校长谢颙丞教授发表了题为《“一带一路”：印刷包装及创

意人才之培育》的演讲。他从全球印刷市场规模及发展趋势讲到人才培育的重要

性。2016年全球印刷品市场达 9000亿美元，其中出版印刷为 1660亿美元、包

装印刷为 3890亿美元、商业印刷为 3320亿美元、安全印务为 120亿美元。研究

机构调查显示，世界印刷总营业额估计增长 8%。成长最快的是亚太地区，占全

球市场的 40.5%，税额为 2708亿美元，其中发展最快的是中国市场。印刷市场

趋势：①新兴印刷领域的发展，如W2P，me-commerce全球市场集中化增长。

②中国将在 2017年取代美国成为世界印刷第一大市场。③平版（胶）印刷市场

部分转换成数位（字）印刷。④印刷服务多样化。⑤在线实时数字化印刷继续成

长。⑥出版下滑，但融入其他领域印刷。⑦包装印刷产值随着中产阶级消费能力

的提升而增加事务和商务印刷持续增长。⑧数位广告增长......印刷从业者需投入

快速增长的市场、投入包装物流印刷、投入绿色印刷和强化环保措施、从单纯印

刷生产转向印刷服务多元化经营、随时注意创新市场及服务，以期实现更好发展。



江苏凤凰出版传媒集团有限公司、凤凰印务管理委员会主任张在健发表了题

为《飞跃国界 栖身全球凤凰集团“一带一路”探索案例分享》的演讲。凤凰集

团至 2017年已经连续 7年在全国的新闻出版业总体经济规模和实力评估中名列

第一，主要领域涵盖出版、发行、印务、影视、文化酒店、文化地产、金融投资、

艺术品经营等板块，有凤凰传媒、凤凰股份、上海法普罗和江苏新广联 4家上市

公司。集团现持有 20家出版社、印刷工厂、文化中心及办事机构等海外公司，

总的海外投资额超过 6亿元人民币，海外业务年销售额超过 10亿元人民币。

凤凰集团致力于成为全球知名的、对传播中国文化有促进作用的、能够留下一批

好书供世界传承的文化企业。集团以周边国家地区作为切入点，以欧美发达国家

为重点，非洲等发展中国家为延伸来进行“一带一路”沿线及周边国家区域的选

择。结合自身发展，凤凰集团给出如下经验体会：企业“走出去”要充分进行项

目调研、要滚动投资发展、谨慎建设实体工厂、精心设计落地模式、重视团队建

设。



山西运城制版集团股份有限公司、上海运城制版有限公司总经理李春虎发表

了题为《案例分享之运城制版——“版通天下”》的演讲。运城制版成立 30年

来，以服务印刷行业为宗旨，以制版业为中心，延伸到印刷机械、耗材等领域，

并尝试做了一些跨行业的产业。在 2000年时，运城制版集团内部发展划分国内

市场出现瓶颈时，恰逢国家提出“走出去”的战略，集团董事长大胆地提出了国

际化发展的新思路。随后，运城制版集团提出了“版通天下”的企业愿景，就此

开始了探索之路，走出去进行市场调研和探索。目前，集团在国内外拥有 117

家子公司，总资产达 43亿元。

海外发展战略的实施，让运城制版抓住了国外凹印市场发展的机会。想要进

行海外投资首先需要明确海外投资的目的，是想要扩大市场、追寻更低的人工成

本、迫于国内环保政策压力还是培养当地人才......此外，还需要从政治环境；法

律法规；社会文化、宗教环境；社会治安、人身安全；投资环境等多方面进行充

分考量，这样才能更好地让企业“走出去”，拥抱更为广阔的天空。
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